Culture financiA're :
marchA®©s et instruments
financiers — BFCF

DA®cryptage de I'actualitA©
financiAre et des marchA©s

Code produit : BFCF

Niveau : Initiation Eligible DDA : non
ModalitA®© : Presentiel Public :

DurA®©e (en heure) : 7.0

Tarif : Gestionnaires de patrimoine ou

toute personne dA©sireuse
d'avoir une vision globale de
l'ensemble des marchA©s
financiers

PrAGrequis :

Aucun

Objectif

« DA®Gterminer I'environnement des marchA©s ainsi que les instruments financiers d'une maniAre
"accACIACrAce"

e Distinguer les diffA©rents instruments financiers et leurs risques

 Recenser les diffA@rents compartiments de marchA®©s et leurs liens

e Cerner et comprendre l'actualitA© financiA re

Programme de la formation

1-Organisation et rA’le des marchA®©s financiers

e DiffA@rents compartiments de marchA®©s : cash et dA©rivA©s
 Notion de marchA©s rA©glementA©s, organisA©s et OTC
« Notion de marchA®©s primaire, gris et secondaire

2-Principaux acteurs A©conomiques et rA©gulateurs

Emetteurs

Investisseurs

Brokers, Market Makers

Clearers et Clearing Houses

Teneurs de comptes conservateurs (Custodians)
DAOpositaires centraux nationaux et internationaux
RAO©gulateurs
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3-MarchA© monA®Gtaire

Taux de rA©fA©rence du marchA©

Politique monACtaire et interventions de la BCE

OpA®rations traitA®es sur le marchA®© interbancaire

OpAorations traitA©es sur le marchA© des titres de crA©ances (TCN)

4-MarchA®© financier

¢ Notion de titres financiers
e Echanges sur le marchA© secondaire

5-MarchA© des OPC

« DiffA©rents produits de gestion collective : OPCVM et FIA
¢ DICI-PRIIPS : analyse et points essentiels
e ETFS : opportunitA©s d'investissement

Moyens da??A0Ovaluation MA®Gthodes pA©@dagogiques

ExposA©s A partir d'un

e Evaluation des acquis de la

formation par le biais de diaporama
QCM et/ou da??exercices e A?changes d'expA©riences
pratiques o RA®alisation de cas

¢ Questionnaire de pratiques
satisfaction A chaud e lllustrations par l'actualitA©
complAGtA© par chacun A financiA're (revue de
la??issue du stage presse)

¢ Questionnaire
da??A®valuation A froid
complAGtA® par chacun
entre 2 et 3 mois aprA’s le
stage
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